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Havacilik sektoriinde yasanan yogun rekabet, hava yollar1 firmalarini; tiriin ¢esitlendirme
ve iirtin farklilastirma ¢alismalarima odaklanmalarimi zorunlu kilmaktadir. Rekabetin en
yogun yasandigi alanladan biri de hava yollar1 ikram meniileridir. Bu ¢alismada, Tiirk Patent
ve Marka Kurumunca tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli iiriinlerin, ugaki¢i ikram
meniilerinde kullaniminin tespit edilmesi amaglanmistir. Arastirma, basta Tiirk Hava
Yollar1 (THY) olmak iizere diger hava yollar1 firmalar1 ve ikram hizmetleri saglayicisi
isletmeleri, Tiirkiye’nin tescilli gastronomik cografi igaretli {irinlerini kullanmaya tesvik
etmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Calisma, nitel arastirmalar kapsaminda olup, dokiiman
incelemesine dayali olarak gergeklestirilen betimsel analizlere dayanmaktadir. Arastirma
orneklemini, THY web sayfasinda yer alan ucgak i¢i ikram hizmetleri meniileri, Avrupa
Komisyonu web sayfasindaki cografi isaretli iiriinleri ile Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
cografi isaretli iriinler portalindaki tescilli cografi isaretli iriinler olusturmustur.
Arastirmada, Tirkiye’de tescilli 382 ulusal gastronomik cografi isaretli iiriin bulundugu,
o6nemli bir kisminin hava yollar1 ikram meniilerinde kullanim potansiyeli tasidigi ancak
THY ugcak i¢i ikram meniilerinde s6z konusu firtinlerin kullaniminin olmadigi, son yillarda
Tiirkiye’nin uluslararasi tescil bagvuru ¢alismalariin arttigi sonuglarina ulagilmistir.

Abstract
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* Sorumlu Yazar

The intense competition in the aviation sector has led airlines to focus on product
diversification and product differentiation. One of the areas where this competition most
intense is airline catering services. In this study, it is aimed to determine the use of national
gastronomic geographically marked products in in-flight catering menus registered by the
Turkish Patent and Trademark Office. The research study, airline companies and catering
services provider in terms of encouraging businesses to use a registered geographical
indication gastronomic products of Turkey is important. The research study is within the
scope of qualitative research and is based on descriptive analysis based on
document/document review. The research sample was formed by the in-flight catering
services menus on the Turkish Airlines (THY) website, the geographically marked products
on the European Commission website, and the Turkish Patent and Trademark Authority,
registered geographically marked products on the geographically marked products portal.
In the study, 382 national registered geographical indication gastronomic products are in
Turkey and a significant portion of them carries great potential for use in airlines catering
services but Turkish Airlines hasn’t using of such products in the inflight catering menus
in recent years, Turkey's product registration's application an international level had been
increased, results were reached.
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GIRIS

Giliniimiizde bir¢ok {ilke ve toplum; yasadiklar cografyada, yasattiklar sosyal ve kiiltiirel degerleri, yetistirdikleri
ve tiikettikleri 6zgilin yoresel iiriinleri korumak ve gelecek nesillere aktarmak c¢abasi igerisindedir. Bu konuda,
tizerinde 6nemle durulan alanlardan biri de yiyecek ve igeceklerdir. Yerel mutfak kiiltiiriinii yansitan yemekler ve
iceceklerden, yoresel ozellik arz eden yiyeceklere kadar genis bir yelpazede degerlendirilebilecek bu tiriinler, farkli
kurum ve kuruluslarca koruma altina alinmaya galisilmaktadir. Koruma ve tescil ¢alismalarinin hedefinde, gelenek
ve goreneklerin yasatilmasi, sonraki kusaklara aktariimasi (Olger Oziinel, 2016) gibi nedenler oldugu kadar, tescili
yapilan triinlerin yasatilmasi, taklit ve sahtecilikten korunmasi, tireticilerin desteklenmesi, ekonomik fayda elde
edilmesi, kurumsal ya da ulusal marka ve imaj olusturulmasi veya var olan imajin pekistirilmesi gibi konularda
olabilmektedir. Tiirkiye’de bu koruma cabalar1 bazen UNESCO Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras dgeleri
icerisinde hayat bulurken, bazen de Tiirkiye Patent ve Marka Kurumu (TPMK) ya da Avrupa Birligi (AB) tarafindan

yapilan cografi isaret tescil calismalari ile hayat bulmaktadir.

Cografi isaretler; belli bir toprak parcast veya bu toprak parcasinda yer alan bir bolge veya alandaki {iriinleri
tanimlamak i¢in kullanilan kaynak kimliktir. Ayn1 zamanda; kullanicilarin, bir bélgeden gelen iiriinleri iin, kalite ya
da diger ozelliklerine esas olarak, cografi mensei kaynagini bilmelerine yardime1 olan kalite gdstergeleridir. Ayrica,
belli bir bolgenin ticari ¢gikarlarini temsil etmenin yaninda (Y1ldiz Coskun, 2001), geleneksel ve kiiltiirel kodlarini da
yansitan bir karakter tagir. Kiiltlirel miras olarak goriilen cografi isaretli tirlinlerin korunmasi ile tilke kiiltiirlerinin ve

degerlerinin de korunmasi hedeflenmektedir (Orhan, 2010).

Cografi isaretlere iliskin ilk yasal ¢alismalar, 1992 yilinda AB tarafindan gergeklestirilmistir. Daha sonra, Diinya
Ticaret Orgiitii biinyesinde, 1995 yilinda yiiriirliige giren Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlasmasi
(Trade Related Aspects of Intellectuel Property Rights) ile tiim diinyada kurumsal bir kimlik kazanmistir. Tirkiye’de
ise bu konuda ilk calismalar 1995 yilinda ¢ikarilan Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname ve onunla iligkili Uygulama Y 6nergesi ile gergeklestirilmistir. Konuya iligkin kanun ancak 2016 yilinda
yayinlanan Sinai Miilkiyet Kanunu (SMK) ile ger¢eklesmistir (Vatansever Deviren ve Yildiz, 2017). Bu kanuna gore,
cografi isaret; {inli, belirgin bir niteligi ya da diger 6zellikleri itibari ile ait oldugu iilke, bolge alan veya yore ile
Ozdeslesmis triinleri gosteren isarettir. Cografi isaretli tirlinlerin tescili, mense adi1 ya da mahreg isareti olarak
yapilmaktadir. Eger bir iiriin, biitiin 6zellikleri ile belirli bir cografi alandaki beseri ve dogal unsurlardan kaynakli ise
bu cografi isaretlere mense adi denilmektedir. Uriin; belirgin iinii, bir niteligi ya da diger 6zelliklerinden (belirli bir
cografi alan ile 6zdeslesmis; iiretim, isleme veya diger islemlerinden) en az birinin, belirlenmig bir cografi alan i¢inde
gerceklestigi iiriinlerin konu oldugu cografi isaretlere ise mahreg isareti denilir. Ayrica; mahreg isareti ya da mense
ad1 kapsam1 disinda kalan ve piyasada bir {riinii tarif etmek icin geleneksel olarak en az otuz yil kullanildig
kanitlanan adlar da geleneksel iiriin ad1 olarak tanimlanmaktadir (Sahin, 2019a). Gelenekselligin; gecmiste yapilarak
bu giine kadar geldigi icin mi, pisirme tekniklerinin gelenekselliginden oldugu i¢in mi, bir yore ile ya da bir grupla
(dini, etnik vb.) iligkilendirildigi i¢in mi adlandirildigina (Giirgayir Teke, 2016) baktigimizda ise a) geleneksel iiretim
ya da isleme yontemi veya geleneksel bilesimden kaynaklanmasi, b) geleneksel hammadde ya da malzemeden

iiretilmis olmasi, kosullarindan en az birinin saglamasi durumunda bu adla anilacagi belirtilmektedir (SMK, 2016).

Tiirkiye’de; el sanatlari, gida, maden, tarim ve sanayi Uriinleri, cografi isaretli iiriin olarak tescil edilebilmektedir.

Arastirma kapsamini, tescilli ulusal gastronomik (gida) iiriinlerin olusturmasi nedeni ile diger iiriinler kapsam disinda
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birakilmistir. Gastronomik Cografi Isaretli Uriin; ulusal veya uluslararas1 kuruluslarca tescilli, islenmis veya
islenmemis yoresel gida tirtinleridir (Sahin, 2019b). Tiirkiye’de Agustos 2020 itibari ile tescilli cografi isaretli iiriin
sayist 507 olup, bu tiriinlerin 395’1 (%78) gastronomik cografi isaretli iiriin kapsamindadir. Ayrica, tescil bagvurusu
yapilmig 587 iiriiniin 517’sinin de (%88) gastronomik cografi isaretli iiriin oldugu (Cografi Isaret Portali, 2020)
dikkate alindiginda, Tiirkiye’nin bu alandaki zenginligi cok daha iyi anlasilmaktadir. Bu zenginlik ve cesitliligin,
hizla gelisen ve biiyliyen havacilik sektoriinde, ugak i¢i ikram meniilerinde degerlendirilmesi ve bu konuda ulusal

havayollar1 firmalariin istekli olmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Hava yollarinda, 2019 yilinda, tiim diinyada 4,5 milyar yolcu tasinmis; 65,5 milyon kisiye (10,2 milyon kisisi
dogrudan hava yollar1 ¢alisani) istihdam saglanmistir (ATAG, 2020). Havacilik alaninda giderek artan rekabet, hava
yollart firmalarinin; iiriin farklilastirma ve iiriin cesitlendirme calismalarina yogunlagmalarina yol a¢maktadir.
Rekabetin artarak devam ettigi hizmetlerden biri de, hava yollar1 ugak igi ikram hizmetleridir. Hava Yollar1 ikram
Hizmetleri Birligi (ACA, 2020) verilerine gore, 2019 yilinda, Diinya genelinde ugak i¢i ikram hizmetleri pazart 130

bin calisan, 9.9 milyar avro gelir ve 4.7 milyon tepsi gilinliik yemek sunumuna ulagmustir.

Hava yollan sirketleri ile gida ikram hizmetlerini saglayan isletmeler (caterer) uguslarda servis edilecek yiyecek-
icecek mentilerinin olusturulmasinda ortak ¢alismaktadirlar. Yiyecek-igecek firmalari tarafindan hazirlanan irtinler,
paketlenmis, tepsilere konulmus halde ugaklara verilir ve buralarda sogutucu dolaplara konulur. Ucak icerisinde
bulunan kii¢iik ve dar kapsamli ekipmanlara sahip mutfakta, 6nceden hazirlanmis ve paketlenmis yiyeceklerin
1sitilmasi ve servise hazirlanmasi islemleri yapilir. Ugaklarin sefer yaptiklari yerin mesafesine, ugus noktasi ve ucak
icindeki hizmet sinifina gore sunulan meniilerde farkliliklar gériilmektedir. Uzak mesafeli (6 saat ve lizeri) uguslarda,
yolculara birka¢ defa sicak yemek, hafif yemek, sicak kahvalt1 ve aperitif yiyecekler, yanlarinda i¢ecekler ile birlikte
ikram edilebilmektedir. Kisa mesafeli (1-2 saat) uguslarda, basit aperatif yiyecek ve igecekler, uluslararasi orta
mesafeli (3-5 saat) uguslarda, kahvalti, soguk/sicak yemek ve aperatifler sunulabilmektedir. Uguslardaki meniilerin
degisimi, uzun mesafeli ucuslarda 28 giin, kisa ve orta mesafeli ucuslarda 7-14 giin arasinda olmaktadir (Aktas ve
Ozdemir, 2005). Giiniimiizde, yolcularin ucak ici yiyecek ve icecekleri farkli sekillerde sunulmaktadir. Hava yollari
firmalarinin hizmet ve satis politikalarina gore bazen bilet fiyati icerisinde standart bir hizmet olarak, bazen ugak
icinde kabin personeli tarafindan ilave iicretle satig olarak sunulabildigi goriilmektedir. Yolcularin ugus 6ncesi menii
secimlerini yapabilmeleri, servis saatini belirleyebilmeleri gibi uygulamalar ile firmalar, miisteri memnuniyeti

yakalayarak, rekabette avantaj saglamaya calismaktadirlar.

Ikram {iriinlerinin satmn alinmasindan nakliyesine, depolanmasindan hazirlanmasina, ucak ici servisinden atik
yonetimine kadar detayli ve zorlu bir siireci uygun maliyetlerle yoneterek; miisteri memnuniyetini saglamak ve
yiiksek karliliga ulagmak, firmalarin ana hedefleridir. Ugak yolcular agisindan uguslarda servis edilen ikramliklar;
ana unsur olan ugak seyahatinin 6énemli bir tamamlayicisi olmasinin yaninda; hijyenik, besleyici, 6zgiin ve lezzetli

icecek ve yiyecekleri tadabildikleri bir hizmettir (Karaosmanoglu, 2017).

Yolcu ihtiyaglari, kiiltiirleri ve tercihleri esas alinarak olusturulan ugak i¢i ikramlar; daha ¢ok business class, 6zel
yemek talep edenler ve uzun mesafeli yurtdisi ucan yolculara doniik 6zgiin sunumlarla 6ne ¢ikarilmaya
calisilmaktadir. Ayrica, uguslarda; iinlii sefler tarafindan yemeklerin hazirlanip servis edilmesi, yerel lezzetlerle
beraber uluslararasi lezzetlerin de meniilerde yer bulmasi, ucak ici ikram meniilerindeki arayislari ve rekabeti de

artimaktadir. Dolayisiyla, firmalarin sunduklar yiyecek ve igeceklerin; uluslararasi tescil almig tirlinlerden markali
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iiriinlere, geleneksel lezzetlerden sokak lezzetlerine kadar zengin ve genis bir cercevede; 6zel yemek (diyet, gliitensiz,

vegan vb.) istekleri olanlarin da beklentilerini dikkate alacak bir yapida olusturmaya calistiklar1 goriilmektedir.

Literatiir incelendiginde, cografi isaretlere iliskin tarim, turizm ve kiiltlirel miras alaninda ¢alisan birgok
akademisyenin, konuya iliskin ¢aligmalar yaptig1 goriilmektedir. One ¢ikan ¢aligmalari grupladigimizda daha gok
cografi isaretli iiriinlerin korunmasi (Gewers, 1997; Hopperger, 1999; Yalciner, 2000), cografi isaretlerin kirsal ve
ekonomik gelismeye/kalkinmaya katkilar1 (Ragnekar, 2004; Gokovali, 2007; Giirel vd., 2016), tiiketici ve liretici
beklenti ve tercihleri (Zulug, 2010; Teuber, 2011), tescilli yoresel ve torensel iiriinlerin tanittimi1 (Kan vd., 2010;
Orhan, 2010; Yenipiwnar vd., 2014; Sahin, 2019a), gastronomi ve turizm odakli ¢aligmalarin (Mercan & Uziilmez,
2014; Vatansever Deviren vd., 2017; Hazarhun & Tepeci, 2018) yaninda, cografi isaretli iiriinlerin somut olmayan
kiiltiirel miras ile iliskilendirildigi calismalar (Sun vd., 2012; Ubertazzi, 2017) seklinde oldugu goriilmektedir. Ugak
ici ikram yiyecek/igeceklere iliskin ¢aligmalarin ise iiretici (catering) firmalarin yonetsel ve operasyonel boyutlari
(Jones, 2004; Fu, 2019; Blanco-Alcubilla, 2020), gida giivenligi ve atik yonetimi (Sel vd., 2017; Thamagasorn &
Phalino, 2019; Grout & Speakman, 2020), miisteri memnuniyeti, beklenti ve tercihleri (An & Noh, 2009; Han vd.,
2014; Messner, 2016; Kim vd., 2016; Karaosmanoglu, 2017), ekonomik katki boyutlar1 (Dennis, 2007; Redpath &
Warnock, 2017) ile yapildig1 goriilmektedir.

Literatiirde, cografi isaretli iiriinlerin ya da gastronomik cografi isaretli iirlinlerin hava yollar1 ugak i¢i ikram
meniileri ile iligkilendirildigi ¢alismalarin olmayisi, bu g¢aligmanin ortaya ¢ikisina kaynak teskil etmistir. “Acaba
Tiirkiye’nin ulusal marka hava yollar1 firmalarinin, Tiirkiye’nin tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli {iriinlerini,
ucak i¢i ikram mentilerinde kullanmalart miimkiin olamaz m1? Bu kapsamda; Tiirkiye’de hava yollar1 firmalarinin
ucak i¢i ikram meniilerinde kullanabilecek nitelik ve nicelikte tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli {iriinlerin
durumu nedir? Tiirkiye’nin hava yolu ulagimi, ticaret ve turizm agisindan en 6nemli pazart olan ve sosyo-kiiltiirel
iligkilerin de 6nemli oldugu AB nezdinde, cografi isaretli liriinlerinin tescili ¢aligmalar1 ne durumdadir? Hava yollart
ucak i¢i ikramlarinda sunulan yiyecek ve igecek meniileri nelerdir ve bu meniilerde tescilli ulusal gastronomik cografi

isaretli {irlinler kullanilmakta midir?” sorularina cevaplar aranmistir.

Bu dogrultuda, arastirmada; Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nca tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli
iiriinlerin, hava yollar1 ikram meniilerinde kullanimina dikkati gekmek ve tesvik etmek, ulusal ve uluslararasi diizeyde

gastronomik cografi isaretli iiriin tescili caligmalarinin 6nemine ve gerekliligine vurgu yapmak amaglanmustir.

Calisma; Tiirkiye’nin tescilli ulusal ve uluslararasi gastronomik cografi isaretli degerlerinin, uluslararasi markalar
haline gelen hava yollari firmalarinca ikram mentilerinde 6zgiin bir se¢enek olarak sunulmasina katki saglamasi,
Tiirk mutfak kiiltiiri ve gastronomik degerlerinin tanitimina, korunmasina ve gelecek nesillere aktarilmasima katki
saglamasi, tescilli gastronomik {iiriin ireticileri ile tedarik zincirinde yer alan taraflar1 destekleyecek imkanlarin
olusumuna katki saglayabilecek nitelikte olmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Ayrica, literatiirde bu alanda yapilmis
ilk ¢caligma olmas1 ve sonraki ¢alismalara Onciiliilk etme potansiyeli tasiyor olmasi da arastirmay1 énemli kilan bir

diger husustur.

Giris boliimiinde belirtilen kuramsal ve kavramsal g¢ergevenin ardindan, arastirma yontemi hakkinda bilgiler
verilmistir. Arastirma sorulari dogrultusunda elde edilen veriler, bulgular kisminda tasnif edilerek sunulmustur.

Aragtirma bulgularina dayali olarak yapilan degerlendirmeler, sonug ve Oneriler boliimiinde verilmistir.
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Yontem

Caligsma, nitel aragtirma yontemlerinden olup; belge/dokiiman incelemesi ve katilimci gézleme dayali, betimsel

analizlerle sekillendirilmistir. Bulgular ve yorumlar, aragtirmacinin katilimci gézlem bulgulariyla da desteklenmistir.

Arastirma, konusu itibari ile farkli evren ve drneklemlerin incelenmesini gerektirmektedir. Bu kapsamda; a)
TPMK cografi igaretli iiriinleri b) AB cografi isaretli iiriinleri ile c¢) Sivil Havacilik Genel Miidiirliigii’nce i¢ ve dis
hatlarda yolcu tagimacilig1 yapan 8 ulusal hava yolu isletmelerinin (Tiirk Hava Yollar1, Sunexpress, Pegasus, Onurair,
Atlasjet, Freebird, Corendon, Tailwind) ugak i¢i ikram meniileri; aragtirmanin evrenini olusturmuslardir. S6z konusu
evrenler icerisinden, arastirmanin amag ve hedefleri dogrultusunda, galisma evrenleri, 6rneklem se¢cme yontemleri

ve drneklemleri belirlenmistir. Buna gore;

a) TPMK cografi isaretli tiriinler evreninden; tescilli gastronomik cografi isaretli iiriinler, ¢aligma evrenini
olusturmustur. Kurumun, cografi isaretler portali {izerinden, tam sayim ydntemi ile elde edilen veriler, tiir ve {iriin

gruplar1 boyutlariyla tasnif edilerek, bulgular ortaya konulmus ve analizleri yapilmistir.

b) AB cografi isaretli triinleri, tescil tiirleri ve se¢ilmis iilkeler boyutlariyla ¢alisma kapsamina almmustir.
Kurumsal web sayfasi iizerinden yapilan tilke segimleri, olasiliga dayali olmayan ornekleme metodu ile
belirlenmistir. S6z konusu iilkelerin seciminde; en fazla tescilli gastronomik cografi isaretli 14 AB iilkesi ile Tiirkiye
verilerinin karsilastirilmasinin yaninda, o iilkelerin turizm, mutfak/gastronomi ve havayollar1 sektoriinde Tiirkiye’nin

rekabet i¢erisinde olmalari da dikkate alinmigtr.

¢) Ulusal hava yollari, web sayfalarinda yer alan ugak i¢i ikram meniileri; tam sayim y6ntemiyle, ugus tiirii ve
ucus sinift boyutlariyla; incelenmistir. Tiirkiye’nin uluslararasi alanda en 6nemli markalarindan olan, en fazla yolcu
ve ugus noktasina sahip THY web sayfasinda, gerek ikram meniileri hakkinda daha zengin igerik ve bilgiye sahip
olmasi, gerekse de katilime1 gézlem bulgulari ile desteklenebilmesi nedeni ile amagli drnekleme metodu kullanilarak

arastirmada ele alinmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgular gruplandirilarak, tablolastirilmis ve yorumlanmistir. Arastirma sonuglarmin
gegerlilik ve gilivenirliligini artirmanin yanisira, ‘aktarilabilirligini’ de (nicel arastirmalarda karsiligi ‘genelleme’)

saglamada, ayrintili betimleme ve amagl 6rneklemelerden yararlanilmistir (Yildirim ve Simsek, 2008:269-271).
Bulgular
Bu boliimde, aragtirma problemi kapsaminda belirlenen;

a) Ulusal hava yollar1 ugak i¢i ikram meniilerinde ulusal gastronomik cografi isaretli {irlinlerin kullanim durumu

(THY orneklemi ile),

b) Tiirkiye’de tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli iiriinlerden, hava yollar1 ucak i¢i ikram mentilerinde

kullanima uygun iiriinlerin tespiti ve

¢) Tiirkiye’nin AB nezdinde tescilli gastronomik cografi isaretli iiriinlerinin durumu ile turizm ve havacilik

sektoriindeki rakip tilkelerin tescil verileriyle karsilagtirilmasina iliskin bulgulara yer verilmistir.
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Tiirk Hava Yollar1 U¢ak ici ikram Meniileri ve Ulusal Gastronomik Cografi Isaretli Uriinlerin Kullanim

Durumu

Uluslararas1 marka degerlendirme kurulusu Brand Finance tarafindan 2019 yilinda da Tiirkiye’deki en degerli
marka olarak secilen Tiirk Hava Yollar1 (THY), 126 iilkede 321 noktaya u¢makta ve 74,3 milyon yolcu (42,4 milyon
dis hat yolcusu) tasimaktadir. 2019 yilinda elde ettigi 13 milyar 229 milyon$ gelir ve 788 milyon$ kar ile de 6ne
cikmaktadir. THY yiyecek igecek ikramliklarni, 2006 yilinda THY ve Avusturya firmas1 DO&CO AG’nin, %50-
%50 ortaklik yoluyla kurdugu, THY/DO&CO Ikram Hizmetleri A.S. aracilig1 ile karsilamaktadir. THY diginda,
80’nin {izerinde yabanci ve yerli hava yolu firmasina ikram hizmetleri sunan sirketin; Atatlirk Havalimani merkez
olmak iizere, Tirkiye’nin 9 farkli noktasinda kurulu mutfaklarinda, THY’nin yiyecek-igecek ikramlari

hazirlanmaktadir.

Turkish DO&CO firmasinin 2019 yili performansina bakildiginda; 5708 calisani ile yillik 87 milyon (giinliik 240
bin) yolcu yemegi hazirlayarak, 344 milyon$ gelir (THY toplam gelirleri ig¢indeki payr %2,6) elde ettigi
gorlilmektedir. THY 'nin son 3 yilda, yolcular tarafindan 5 yildizli havayolu se¢ilmis olmasinin yaninda 2015-2018

aras1 4 yil iist liste ‘en iyi business class 6zel yolcu salonu ikram ddiillerini de almis olmasi da kayda deger hususlardir
(THY 2019).

Bu noktada, THY web sayfasinda, ugak i¢i ikram hizmetlerine iligskin yayinlanan standart menu bilgilerine
bakildiginda (Tablo 1); ucus sinifi, ugulan hat ve ugus siiresine gore farklilastirilmig meniilerin sunuldugu, bu
mentilerde yer alan yiyecek-igeceklerden herhangi birinin, Tirkiye’ nin tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli

tiriinlerinden yapildigina iliskin bir a¢iklama veya bilgilendirmenin olmadig1 goriilmiistiir.

Tablo 1. Tiirk Hava Yollar1 Ugak I¢i Standart Ikram Meniileri

Ucus Simiflan

A) Business Class B) Economy Class
i¢c Hat: i¢ Hat:
- Hosgeldiniz igecekleri - Icerigi ucus saatine gore degisen, ev yapimi Ciabbatta
- Diinya Mutfaklarindan Ornekler Ekmegi ile yapilan Sicak Sandvig

- Tiirk Mutfagi Ornekleri (Adana Kéfte, Yaprak Sarma, | - Sicak / Soguk igcecek
Karntyarik, Mant1 gibi)

Dis Hat: Dis Hat ve Okyanus Asir1 Uguslar:

- Hosgeldiniz Igecekleri - Hosgeldiniz Igecekleri

- Ugus Zamani ve Siiresine Gore Menii (Tiirk ve Diinya | - Ugus Zamani ve Siiresine Gore Menii (Tiirk ve Diinya
Mutfaklarindan) Mutfaklarindan)

- Belirli/Baz1 Hatlarda Ugan Sef (2 saate kadar; Artizan Ekmekli Sicak Sandvig+igecek)

(2-3 saat aras1; Artizan Ekmekli Sicak Sandvig+Kek+icecek.
Bazi hatlarda ve ugus saatine gore sicak/soguk kahvalti veya
yemek)

(3 saat lizeri; ugus siiresi ve kalkis saatine gore sicak/soguk
kahvalti veya yemek. Bazi hatlarda, Kek, Sandvig ve
atistirmalik Snack)

Kaynak: Tirk Hava Yollar1 (2020) verileri esas alinarak diizenlenmistir.

Okyanus Asir1 Uguslar:

- Hosgeldiniz Igecekleri

- Sicak Icecekler

- Ugan Sef

- Ordovr, Corba, Ana Yemek, Tatli, Lokum- Tiirk Kahvesi

Ayrica; THY nin sadece dis hat ucuslarinda uyguladigi ve yolcularin dini inanci, diinya goriisii, saglik durumu
veya g¢ocuklar1 ve bebekleri icin talep ettikleri 6zel yemek meniilerinde de, ulusal gastronomik cografi isaretli

iriinlerin kullanimina rastlanmamistir (Tablo 2).
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Mevzuat geregince, tescilli cografi igaretli iiriinlerin kullanilmas1 halinde, bu durumu belirten agiklama ve tescil

tiiriine iliskin logonun da (mense, mahrec veya geleneksel {iriin logolarindan biri) kullanilmas1 gerektiginden, s6z

konusu THY ugak i¢i meniilerinde de bdyle bir vurgu olmadigindan bu tespite varilmistir.

Tablo 2. Tiirk Hava Yollar1 Ucak I¢inde Servis Edilebilen Ozel Yemek Meniileri

Ozel Menii Ad1

Icerigi

Az Laktozlu Yemek

Iginde yogurt, siit, yumurta, peynir, tereyagi, dondurma olan yiyecekler; kek, biskiivi, paneli veya
kremal1 etler ve sebzeler, omletler, siit iiriinleriyle hazirlanan ekmekler, krepler, hazir ¢orbalar,
kahveler ve gikolatalar olmaz. Kiimes hayvanlari, et, laktozsuz meyveler, taze sebzeler, siitsiiz
kahve kremalari, siit yerine soyali icecekler sunulur.

Az Tuzlu Yemek

Tiitstilenmis veya tuzla pisirilmis yiyecekler, islenmis peynirler, zeytin, angiiez, kabartma tozu ve
kendiliginden mayalanan un gibi firmn {iriinleri, soslar ve bulyon ile hazirlanmis yiyecekler olmaz.
Diisiik sodyumlu kahvaltiliklar, tuzsuz margarin, diisilk sodyumlu peynirler, kereviz, sogan ve
sarimsak ig¢eren yiyecekler sunulur.

Az Yaglh Yemek

Yagli, kizarmig, peynir ve krema soslu, sakatat ve yumurta sarisi igeren yiyecekler, deniz
mabhsulleri, havyar ve balik yumurtasi, katki maddeli ve islenmis yiyecekler sunulmaz. Derisiz
kiimes hayvanlari, yagsiz etler, taze sebze ve meyveler, az yagl siit tiriinleri, tam tahilli ekmekler
ile soslarla hazirlanmis yiyecekler sunulur.

Glutensiz Yemek

Cavdar, arpa, yulaf, bugday, bugday unu, galeta, ekmek, makarna, kekler, hamur isi, glutenli
kahvaltilik gevrekler, pastalar, et tadi veren katki maddeleri, krema, gluten igeren gikolatalar ve
malt driinler ile kuruyemisler sunulmaz. Taze sebzeler ve meyveler, glutensiz kahvaltilik gevrek,
piring patlagi, soya siitii; soya, patates ve piring unlari, hint irmigi, yagla hazirlanmis yiyecekler ve
siit iiriinleri sunulur.

Diyabetik Yemek Kizartilmis yiyecekler olmaz. Derisiz kiimes hayvanlari, yagsiz siit tiriinleri ve et, deniz mahsulleri,
meyveler, sebzeler, tahil Giriinleri ve tam tahilli ekmekler sunulur.
Diisiik Kalorili Yemek Soslu, yagl, kizarmis ve sekerli yiyecekler olmaz. Yagsiz siit iriinleri ve etler, taze sebze ve

meyveler, tahil {iriinleri ve tatlandiricilar ikram edilir.

Sindirimi Kolay Yemek

Cesnili gidalar, kirmizibiber, karabiber gibi baharatalar, kabak, karnabahar vb. gazli sebzeler ile
kafeinli icecekler ve kizarmis yiyecekler olmaz.

Olusuna Yemek

Koser Yemegi Tiim yiyecekler, Yahudi yolcularin geleneklerine ve perhiz kurallarina gore hazirlanir.

Cocuk Yemegi Kemikli etler, kilgikli baliklar, ¢ekirdekler ve kuruyemisler, soslu ve baharatli yemekler ile sert
sekerler sunulmaz. Peynir, havug ¢ubuklari, elle yenen yemekler, kraker, taze meyve sular1 ve
meyveler sunulur.

Bebek Yemegi Balik, kemikli etler, sigir eti, bugday, baharatl yiyecekler, yumurta, gluten ve asitli meyveler
bulunmaz. Sebze, meyve, et piiresi ile tatlilar sunulur.

Cig Sebze  Meyve | Kafeinli igecekler; koruyucu ve katki maddeleri ve islenmis iiriinler olmaz. Cig meyve ve sebzeler,

Yemegi taze meyve sulari servis edilir.

Meyve Cesitlerinden | Katki ve koruyucu maddesi igeren yiyecekler sunulmaz. Taze veya siilfit kullanilmadan kurutulmus

meyveler sunulur.

Sebze ve Meyveler ile

Deniz mahsulleri, balik, kiimes hayvanlari, et, siit ve yumurta tirlinleriyle hazirlanmis yiyecekler

Hazirlanan  Vejetaryen | sunulmaz. Sebze, meyve ve ¢esitli baharatlarla hazirlanan yiyecekler sunulur.

Yemegi

Yumurta ve Siit Uriinii | Balik, kiimes hayvanlari, et ve et iiriinleri ile hazirlanmis yiyecekler sunulmaz. Yiiksek proteinli
Kullanilabilen sit driinleri, kalsiyum ve demir agisindan zengin meyve, sebze, yumurta ve bakliyatlar ile
Vejetaryen Yemegi vejetaryen tipi peynir olan yiyecekler servis edilir.

Koyu Kurallara Bagli | iginde hig¢ bir hayvansal gida olmaz.Fasulye, tofu, mercimek gibi yiiksek proteinli yiyecekler,
Vegan Yemegi kalsiyum ve demir bakimindan zengin kuruyemisler, meyve - sebzeler olur.

Hint Tipi Vejetaryen | Hayvansal yaglar, kiimes hayvanlari, yumurta ve balik da dahil olmak tizere et ve et tiriinleri olmaz.
Yemegi Demir, kalsiyum ve protein bakimindan zengin bakliyatlar, siit tirlinleri, kuruyemisler ve sebzeler

ikram olarak sunulur.

Jain  Vejetaryen Hindu
Yemegi

Balik, et, deniz mahsulleri, kiimes hayvanlari, siit iiriinleri, koklii ve soganli sebzeler ve yumurta
sunulmaz. Sebze, meyve, tofu, baharatlar, piring, tahillar ve bakliyatlarla hazirlanmis yiyecekler
sunulur.

Sigir Eti Kullanilmayan
ve Vejetaryen Olmayan
Hint Yemegi

Iginde, dana ve sigir eti, tiitsiilenmis ya da ¢ig balik olan yiyecekler sunulmaz. Balik, kiimes
hayvanlari, kuzu eti, siit iiriinleri, baharatli ve korili yiyecekler sunulur.

Kaynak: Tirk Hava Yollar1 (2020) verileri esas alinarak diizenlenmistir.
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Tiirkiye’de Tescilli Ulusal Gastronomik Cografi Isaretli Uriinlerden, Hava Yollar1 Ucak I¢i Ikram

Meniilerinde Kullanima Uygun Uriinleri

Tablo 3. Tiirkiye’de Tescilli Ulusal Gastronomik Cografi Isaretli Uriinler

Uriin Grubu

Adet

Tescilli Ulusal Gastronomik Cografi Isaretli Uriinler

Islenmis-
Islenmemis
Meyve,
Sebze ve
Mantarlar

131

Adana Karpuzu, Adapazari Beyaz Kestane Kabagi, Adiyaman Besni Uziimii, Agin Leblebisi,
Akcabelen Seker Fasulyesi, Ak¢akoca Sar1 Findig1, Akhisar Domat Zeytini, Akhisar Uslu Zeytini,
Akkus Seker Fasulyesi, Aksehir Kirazi, Alanya Avokadosu, Alanya Yeni Diinyasi, Amasya Cicek
Bamyasi, Amasya Misket Elmasi, Anamur Muzu, Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini, Antep Bulguru,
Antep Fistig1, Antep Firigi, Antep Kuruluk Patlican1, Antep Pekmezi, Arapgir Kohnii Uziimii, Arapgir
Mor Reyhani, Aydin Inciri, Aydin Kestanesi, Bayrami¢ Beyazi, Bayrami¢c Elmasi, Bergama Kozak
Cam Fistig1, Birecik Patlicani, Bodrum Mandarini, Bolu Kibriscik Pirinci, Boyabat Gazidere Domatesi,
Bozcaada Cavus Uziimii, Bursa Siyah Inciri, Bursa Seftalisi, Biinyan Gilaburusu, Cimin Uziimii,
Caglayancerit Cevizi, Cameli Fasulyesi, Camoluk Seker Kuru Fasulyesi, Cay Ilgesi Visnesi,
Cemisgezek Ulukale Dutu, Corum Leblebisi, Cubuk Tursusu, Demirci Hiinnabi, Denizli Leblebisi,
Diyarbakir Karpuzu, Dértyol Mandarini, Edremit Kérfezi Yesil Cizik Zeytini, Ege inciri, Ege Sultani
Uziimii, Elaz1g Bogazkere Uziimii, Elaz1ig Okiizgozii Uziimii, Erbaa Narince Bag Yapragi, Erdemli
Lamas Limonu, Eregli Beyaz Kirazi, Eregli Siyah Havucu, Finike Portakali, Oguzeli Nar1, Gemerek
Gilaburusu, Gemlik Zeytini, Geyve Ayvasi, Giresun Kalinkara Findig1, Giresun Sivri Findig1, Giresun
Tombul Findigi, Goynilk Bombay Fasulye, Giimiishane Seker Fasulyesi, Giirsu Deveci Armudu,
Hekimhan Cevizi, Himis Fasulyesi, Igdir Kayisisi, incesu Karaevrek Uziimii, Ipsala Pirinci, Isabey
Cekirdeksiz Uziimii, 1skilip Tursusu, 1spir Kuru Fasulyesi, Kagizman Uzun Elmasi, Kale Biberi,
Kalecik Karas1 Uziimii, Kapidag Mor Sogani, Karacabey Sogani, Karacadag Pirinci, Karakdprii Nari,
Kastamonu Siyez Bulguru, Kavacik Uziimii, Kelkit Seker Fasulyesi, Kirikkale Kiliclar Sogani,
Kirkagag Kavunu, Konuralp Pirinci, Korkuteli Karyagdi Armudu, Kula Leblebisi, Malatya Dalbasti
Kirazi, Malatya Kayisisi, Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii, Maras Biberi, Mardin Bulguru, Melli
Inciri, Milas Yagl Zeytini, Mus Corti Tursusu, Mut Kayisis1, Narman Seker Fasulyesi, Nevsehir Kabak
Cekirdegi, Niksar Cevizi, Oguzlar Cevizi, Ordu Kivisi, Ordu Yayla Pancart Tursusu, Orhangazi
Gedelek Tursusu, Osmaniye Yer Fistigi, Odemis Patatesi, Piraziz Elmasi, Posof Elmasi, Safranbolu
Safrani, Salihli Kirazi, Seferihisar Mandalinasi, Silifke Cilegi, Sivas Pezik Tursusu, Sanlrfa Biberi,
Saphane Visnesi, Tarsus Beyazi Uziim, Tarsus Sarrulak Zeytini, Tarsus Salgami, Taskoprii Sarimsagi,
Tavsanl Leblebisi, Tokat Salamura Asma Yapragi, Tomarza Kabak Cekirdegi, Tosya Pirinci, Tunceli
Sarimsagi, Urla Sakiz Enginari, Van Giil Regeli, Yamula Patlicani

Yemekler ve
Corbalar

103

Adana Kebabi, Adapazari Dartili Keske, Adapazar1 Islama Koftesi, Adiyaman Etsiz Cig Kofte,
Akgaabat Koftesi, Ak¢akoca Mancarli Pidesi, Akhisar Kofte, Aksaray Tulum Kebabi, Alanya Giiliikla
Corba, Andirin Tirsig1, Ankara Doneri, Ankara Tava, Antalya Piyazi, Antep Beyrani, Antep Siveydizi,
Antep Yuvarlamasi, Bayburt Kavut Corbasi, Bayburt Lor Dolmasi, Bing6l Cobantasi Kavurmasi, Bolu
Kizilcik Tarhanasi, Bor Sogiirmesi, Bozoyilk Mercimekli Mantisi, Burdur Sis Koftesi, Cakalli
Menemeni, Cankiri Sarimsakli Et, Cayeli Kuru Fasulye Yemegi, Cine Koftesi, Dalama Tandiri,
Derepazar1 Pidesi, Develi Civiklisi, Devrekani Hindi Bandumasi, Dogu Bayazit Abdigor Koftesi,
Diizce Koftesi, Edirne Tava Cigeri, Eskisehir Ciboregi, Gaziantep Lahmacunu, Hakkari Dogaba,
Hakkari Doleme, Hakkari Kiris, Igdir Tas Kofte Yemegi, Isparta Kabune Pilavi, inegdl Kofte, iskilip
Dolmasi, Kastamonu Tiridi, Kayseri Mantisi, Kesan Satir Et, Kirikkale Keskin Tava, Kirgehir
Cullamasi, Konya Etli Diigiin Pilavi, Konya Etli Ekmek, Maras Tarhanasi, Mardin Ikbebet, Mardin
Kaburga Dolmasi, Mardin Kibe, Mardin Sembusek, Mersin Tantunisi, Merzifon Keskegi, Mugla Goce
Tarhanasi, Van Murtuga, Mus Corti Ast, Oltu Cag Kebabi, Pinarbasi Karacorba, Artvin Puguko, Salihli
Odun Kéfte, Samsun Kaz Tiridi, Siirt Biiryan Kebab, Siirt Perde Pilavi, Sivas Koftesi, Susurluk Tostu,
Sanhwurfa Cig Kofte, Suhut Keskegi, Tarsus Humusu, Tarsus Yayla Bandirmasi, Taskoprii Kuyu
Kebabi, Tokat Kebabi, Tunceli Sorbik Corbasi, Ulag Yaprak Doneri, Uluborlu Banagi, Urfa Ciger
Kebabi, Urfa Eskili, Urfa Hashas Kebab1, Urfa I¢li Koftesi, Urfa Kazan Kebabi, Urfa Keme Boranisi
Yemegi, Urfa Kiymali Ségiirme, Urfa Lebenisi, Urfa Sogan Kebabi, Urfa Frenk Comlegi, Urfa Isot
Comlegi, Urfa Patlicanli Kebap, Urfa Pencer Boranisi, Urfa Sac Kavurmasi, Urfa Su Kabag1 Yemegi,
Urfa Uzlemeli Pilavi, Urfa Tiriti, Urfa Yumurtali K6fte, Usak Tarhanasi, Van Kavut, Van Keledosu,
Yakakent Mantisi, Yozgat Arabasisi, Yozgat Tandir Kebabi
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Tablo 3. Tiirkiye’de Tescilli Ulusal Gastronomik Cografi Isaretli Uriinler (devami)

Firincilik-
Pastacilik
Uriinleri, Hamur
Isleri ve Tatlilar

Afyon Kaymakli Ekmek Kadayifi, Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi, Akc¢akoca Melengiiccegi
Tatlisi, Aksaray Ince Elek Tatlisi, Ankara Simidi, Antakya Kiinefesi, Antep Baklavasi, Antep
Katmeri, Antep Koy Kahkesi, Antep Kurabiyesi, Antep Muskasi, Antep Tirnakli Pidesi, Bafra
Nokulu, Bafra Pidesi, Balikesir Hosmerim Tatlisi, Batman Sam Boregi, Bayburt Ketesi, Bayburt
Tath Corba, Beypazar1 Kurusu, Kilis Cennet Camuru, Cankirt Yoka Ekmek Muskasi, Cankirt
Yumurta Tatlis;, Carsamba Pidesi, Daday Etli Ekmegi, Diyarbakir Burma Kadayifi, Erzurum
Kadayif Dolmasi, Erzurum Su Boregi, Gaziantep Yesil Zeytin Boregi, Glimiishane Ekmegi,
Giimiishane Sironu, Hamsikdy Siitlaci, Hopa Laz Boregi, Izmir Boyozu, izmir Kumrusu, izmir

ve Tuz

69 Lokmasi, Izmir Sambalisi, Izmit Simidi, Kadimhan1 Tahinli Pidesi, Kastamonu Simidi, Kirsehir

Hoésmerim Tatlisi, Kizilcahamam Bazlamasi, Kilis Katmeri, Kiirtiin Arakdy Ekmegi, Manisa Mesir
Macunu, Manisa Taban Simidi, Maras Coregi, Mersin Kerebici, Milas Tepsi Boregi, Mugla
Saraylisi, Rize Baston Ekmek, Rize Simidi, Samsun Simidi, Sinop Nokulu, Sivas Katmeri,
Sivrihisar Muska Baklavasi, Sanliurfa A¢ik Ekmegi, Sanlurfa Tirnakli Ekmek, Sirnak Simsipe,
Tavas Baklavasi, Terme Pidesi, Turhal Yogurtmaci, Ulag Etli Pidesi, Urfa Kiilengesi, Urfa
Lahmacunu, Urfa Sillik Tatlisi, Urfa Zerdesi, Vakfikebir Ekmegi, Yalvag Hamursuzu, Yozgat
Parmak Coregi

Cikolata, Antep Fistik Ezmesi, Bafra Kaymakli Lokum, Bilecik Pazar Yeri Helvasi, Bozdag Kestane Sekeri,

S?kerlen}e ve Burdur Ceviz Ezmesi, Elazig Orcigi, Eskigehir Met Helvasi, Giimiishane Dut Pestili, Glimiishane

Tiirevleri 20 | Kémesi, Izmit Pismaniyesi, Kabatas Helvasi, Karnavas Dut Pekmezi, Kastamonu Cekme Helvasi,
Konya Peynir Sekeri, Mardin Imlebbes, Mersin Cezeryesi, Ordu Persembe Ceviz Helvasi,
Safranbolu Lokumu, Zile Komesi, Zile Pekmezi

Peynirler Antakya Kiiflii Siirkii, Antakya Siirkii, Antep Peyniri, Diyarbakir Orgii Peyniri, Edirne Beyaz

14 Peyniri, Erzincan Tulum Peyniri, Erzurum Civil Peyniri, Erzurum Kiiflii Civil Peyniri, Ezine

Peyniri, Karaman Divle Obrugu Tulum Peyniri, Kars Kasari, Malkara Eski Kagar Peyniri, Van Otlu
Peyniri, Yozgat Canak Peyniri

Tereyagr  dahil, Ayvalik Zeytinyagi, Edremit Zeytinyagi, Giiney Ege Zeytinyaglari, Kuzey Ege Zeytinyaglari, Milas

Kati ve Sivi 9 L L . y g

Yaglar Zeytinyagi, Mut Zeytinyag1, Nizip Zeytinyagi, Sanlurfa Sadeyagi, Tonya Tereyagi

Islenmis- 5 . . .

islenmemis  Et 8 Afyon Pastlrrr}351, At:yon S}lmgu, Ankara Efkeg Pastirmasi, Balikesir Kuzu Eti, Kayseri Pastirmasi,

LA Kayseri Sucugu, Mugla Koftesi, Rize Sucugu

Urlinleri

iﬁ(al?lr.. \{ek? 1eet 7 Geleneksel Tiirk Cilek Likorii, Geleneksel Tiirk Ahududu Likoérii, Geleneksel Tirk Kayis1 Likorii,

otiu fgkiler Geleneksel Tiirk Giil Likori, Geleneksel Tiirk Vigne Likorii, Raki, Tiirk Rakist

Bal 7 Ardahan Cicek Bali, Kars Bali, Marmaris Cam Bali, Mugla Cam Bali, Pervari Bali, Refahiye Bali,
Bayburt Bali

Alkolsiiz . . . C o

icecekler 4 Adana Salgami, Antep Meyan Serbeti, Kirklareli Hardaliyesi, Urfa Meyan Serbeti (Biyanbali)

Peynirler ve

Tereyag: 4 Afyon Kaymag1, Caycuma Manda Yogurdu, Ispir Kaymag1, Susurluk Ayran

Diginda, Diger y ymagt, Lay gurdu, Ispir haymagl, y

Siit Uriinleri

Dondurmalar ve

Yenilebilir 3 Gorele Dondurmasi, Maras Dondurmasi, Nazilli Kar Helvasi

Buzlar

Yiyecekler igin

Cesniler, Lezzet

Vericiler, Soslar 3 Diizce Acikasi, Marag Sumak Eksisi Akiti, Nizip Nanesi

Kaynak: Cografi Isaretler Portal1 (2020) verileri esas alinarak diizenlenmistir.

TPMK tarafindan tescili yapilmis 395 gastronomik cografi isaretli {irlinlerden 10 tanesinin yabanci iilkelere ait

olmasi, 3 tanesinin de islenmis/islenmemis meyve — sebze grubuna dahil olmasina ragmen; ¢igek, pamuk ve tiitiin

olmasi1 nedeni ile kapsam dis1 birakilmas ile toplam 382 adet ulusal gastronomik cografi isaretli iiriiniin, hava yollar

ucak i¢i ikram meniilerinde kullanilabilir degerde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tablo 3’te detayli olarak verilen

bu yiyecek ve igeceklerin, uzman goziiyle degerlendirilerek; baslangic olarak sunulacak atistirmaliklardan ¢orbalara,
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salatalardan ana yemeklere, tathilardan ¢erezlere ve igecek cesitlerine kadar genis bir yelpazede, oldukga zengin ve

0zglin ikram meniilerinin olusturulmasi yerinde olacaktir.

Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’nce Tescilli Gastronomik Cografi Isaretli Uriinleri ve Rakip Ulkelerin Tescil

Verileriyle Karsilastirilmasi

Diinya genelinde, firiinlerin tescili sadece tescilinin gerceklestirildigi iilkede gegerli olup, smnai miilkiyet

haklarmin korunmasi ancak bu sekilde saglanmaktadir.

Tablo 4. Tiirkiye ve Avrupa Birligi Cografi Isaret Tescil Tiir ve Amblemleri

Tiirkiye Avrupa Birligi
Amblem Cografi Isaret Tiirii Amblem Cografi Isaret Tiirii

AL,

“<

Protected Designation  of

Mense Adi Origin (PDO)

Protected Geographical

Mahreg Isareti Indication (PGI)

A
s al

Traditional Speciality

Geleneksel Uriin Ad1 Guaranteed (TSG)

Kaynak: Cografi Isaretler Portali (2020) ve Avrupa Komisyonu (2020)

Bu agidan, Tirkiye’de yapilan cografi isaret tescilleri de yalnizca Tiirkiye’de gecerlidir. Bagka iilkelerde, sahip
olunan iirlinlere koruma saglamak i¢gin ya o iilkelerde tescil bagvurusunda bulunulmali veya bu alanda uluslararasi
koruma saglayan diizenlemeler ¢ergevesinde tescil basvurusu yoluna gidilmelidir. Bu yollardan biri de AB’de
koruma saglayan 2012/1151 sayili Tarim Uriinleri ve Gida Maddeleri Hakkinda Kalite Tasaris1 isimli Avrupa
Konseyi Tiiziigii kapsaminda Avrupa Komisyonuna bagvuru yapilmasidir. Avrupa Komisyonuna yalnizca gida
maddeleri ve tarim {iriinleri ile ilgili cografi isaretler i¢in basvuru yapilabilmektedir. AB bagvuru Oncesinde,
TURKPATENT e basvuru yapilarak Tiirkiye’de cografi isaret tescilinin yapilmast gereklidir. Tescil alan iiriinlerin,
AB tescil bagvurular: da TPMK aracilig1 ile Avrupa Komisyonuna génderilmektedir. (Cografi isaret Portal1 2020).

Tiirkiye’de ve AB’de iiriinlerin tescilinde kullanilan isimler ve amblemler, Tablo 4’te verilmistir. Tiirkiye’nin,
AB Komisyonu tarafindan tescil edilmis 3 cografi isaretli {iriinii (Antep Baklavasi, Aydin Inciri, Malatya Kayisis1)
olup, 19 bagvurusunun (Afyon Sucugu, Milas Zeytinyag1, Afyon Pastirmasi, Aydin Kestanesi, Inegdl Kofte, Edremit
Yesil Cizik Zeytini, Kayseri Pastirmasi, Bayrami¢ Beyazi, Kayseri Sucugu, Kayseri Mantisi, Antep Lahmacunu,
Antep Fistig1, Taskoprii Sarimsagi, Antakya Kiinefesi, Giresun Tombul Findigi, Marag Coregi, Maras Tarhanasi,
Caglayancerit Cevizi, Gemlik Zeytini) islemleri de halen devam etmektedir (Tablo 5). Bunlardan Aydin
Kestanesi’nin incelenmesi tamamlanmis ve tescil duyurusu Haziran 2020°de yayinlanmig olup, yakin bir zamanda

tescili yapilacaktir.
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Tablo 5. Tiirkiye nin Avrupa Birligi’nce Tescilli ve Tescil Bagvurulu Uriinleri
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AB Tescilli Uriinleri (Tiir ve Yil)

AB Tescil Bagvurulu Uriinleri (Tiir ve Yil)

1.Antep Baklavasi

(PGI-Mahreg-2013)

1.Afyon Pastirmasi

(PGI-Mahre¢-2012)

2.Aydin Inciri

(PDO-Mense-2016)

2.Afyon Sucugu

(PGI-Mahre¢-2012)

3.Malatya Kayisisi (PDO-Mensge-2017)

3.Inegodl Kofte

(PGI-Mahreg¢-2014)

4.Aydin Kestanesi

(PDO-Mense-2015)

5.Tagkdprii Sarimsagi

(PDO-Menge-2017)

6.Kayseri Sucugu

(PGI-Mahreg¢-2017)

7.Kayseri Pastirmasi

(PGI-Mahre¢-2017)

8.Kayseri Mantisi

(PGI-Mahreg¢-2017)

9.Antep Fistig1

(PDO-Menge-2017)

10.Milas Zeytinyagi

(PDO-Menge-2017)

11.Bayrami¢ Beyazi

(PDO-Menge-2018)

12.Antep Lahmacunu

(PGI-Mahre¢-2018)

13.Edr. Kor.Yesil Cizik Zeytini

(PDO-Mense-2018)

14.Giresun Tombul Findig1

(PDO-Menge-2018)

15.Antakya Kiinefesi

(PGI-Mahreg-2019)

16.Maras Coregi

(PGI-Mahreg-2020)

17.Caglayancerit Cevizi

(PDO-Menge-2020)

18.Maras Tarhanasi

(PGI-Mahreg-2020)

19.Gemlik Zeytini

(PDO-Menge-2020)

Kaynak: Avrupa Komisyonu (2020) verileri esas alarak diizenlenmistir.

Avrupa Komisyonu veri tabani incelendiginde, sahip oldugu c¢esitlilik ve zenginlige ragmen, Tiirkiye’ nin {iriin

tescili ve bagvurusu istatistiklerinde bir¢ok Avrupa iilkesinin gerisinde oldugu goriilmektedir (Tablo 6). Avrupa

Komisyonu’na, 45 farkli iilkeden (14’ii Avrupa disindan) 3714 iriin tescil basvurusu yapilmig olup, bunlarin

3402’sinin tescili yapilmis (59’u tescil i¢in uygun goriiliip yayin duyurusunda) ve 312’sinin tescil bagvuru iglemleri

devam etmektedir. Tiirkiye, 3 triin tescili ile Avrupadan bagvuru yapan 35 tilkeden; Andorra, Ermenistan, Estonya,

Isvigre, Malta, Rusya ve Sirbistan’1 geride birakarak, 28.sirada yer almistir (Avrupa Komisyonu, 2020). Bu alanda

yapilacak caligmalar ile hem iilkenin milli kiiltiiriinlin 6nemli bir pargasi olan yiyecek-igeceklerinin tescili ve

korunmasi, hem de tanitim, pazarlama ve satisinin yapilmasi saglanabilecektir. Avrupa Birligi’nce tescilli ulusal

gastronomik cografi isaretli iiriinlerin, ucak i¢i ikram meniilerinde kullanimi ile hem Tiirkiye’nin ulusal hava yollar

firmalarina, hem mutfak kiiltiiriine hem de gastronomi turizmine katkilar1 olabilecektir.

Tablo 6. Avrupa Birligi Tescilli ve Tescil Bagvurulu Uriin statistigi — Segili Ulkeler

Tescilli Tescil i¢in Yayinda Bagvuru Toplam
AB Geneli 3343 59 312 3714
italya 864 16 41 921
Fransa 743 6 40 789
Ispanya 359 10 30 399
Yunanistan 274 1 6 281
Portekiz 191 1 33 225
Almanya 170 1 18 189
Macaristan 62 4 37 103
Ingiltere 83 2 9 94
Romanya 69 1 8 78
Bulgaristan 74 - - 74
Avusturya 56 - 14 70
Hirvatistan 48 3 11 62
Polonya 46 5 - 51
Slovenya 47 1 - 48
Tiirkiye 3 1 18 22

Kaynak: Avrupa Komisyonu (2020), verileri esas alinarak diizenlenmistir.
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Sonuc ve Oneriler
Arastirma bulgularindan ortaya ¢ikan sonuglara baktigimizda;

Tiirkiye’de tescilli cografi isaretli 507 tiriinden 382 tanesinin (%75) ulusal gastronomik cografi igaretli iirlinlerden
olustugu goriilmiistiir. Tiirkiye’de, ulusal diizeyde ozellikle son yillarda artan cografi isaret tescil ¢aligmalarina
ragmen, uluslararas1 diizeyde yiiriitiilen gastronomik cografi iiriin tescil ¢alismalarinin oldukga yetersiz oldugu
goriilmektedir. Uluslararasi alanda tescillenmis 3, tescil bagvurusu yapilmis 19 gastronomik cografi isaretli iiriiniin
bulunuyor olmasi, Tiirkiye’nin potansiyeli ve Uriin ¢esitliligi ile ortlismemektedir. Bu alandaki ¢aligmalara agirlik
verilmesi, kiiltiirel ve ekonomik agidan; yerel iirlinlerimizin uluslararasilasmasi, taninmasi, korunmasi ve pazar
bulmas: acisindan deger arz etmektedir. Turizm ve havacilik gibi birbiri ile iligkili, miisteri odakli hizmet
sektorlerinde, Tiirkiye’ nin rakibi durumunda olan yabanci iilkelerin aldiklar1 yiiksek gastronomik iiriin tescil sayilar
da dikkate alindiginda, bu tiir {iriinlerin markalagtirilmast ve kullanimi konusunda planlama ve uygulama

calismalarinin hizlandirilmasi gerektigi asikardir.

Tiirk Hava Yollarinda, farkli ucus siniflarinda ve farkli ucgus tarifelerinde uygulanan ucak i¢i ikram meniilerinde,
uluslararasi yiyecek ve igeceklerden, Tiirk mutfag: iiriinlerine; 6zel ihtiyaci olan kisilerin beslenmesinden, se¢imli
menii uygulamalarina kadar farkli alternatiflerin sunuldugunun goriilmesine ragmen, Tiirkiye nin tescilli ulusal
gastronomik iirlinlerinin bu meniilerde yer aldigina iliskin hi¢bir agiklama veya {iriin goriilmemistir. Bu durumun,
onemli bir eksiklik oldugunu sdylemek, yanlis olmayacaktir. Miisterilerin, meniiler ya da yiyecekleri sunan gorevliler
araciligt ile tiikettikleri iirlinlerin, ulusal ve/veya uluslararasi diizeyde kalitesi, 6zgiinliigii tescillenmis yiyecek-
iceceklerden oldugunu bilmesi, logolarini gérmesi, hem giiven hem de kalite hissi uyandiracak, ‘marka havayollari,

marka ikramlar’ slogani ile ifade edilebilecek bir imaj olusumuna da katki saglayacaktir.

Tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli tiriinler incelendiginde; hava yollarinda ugak i¢i ikram hizmetlerinde
kullanilabilecek sayida, dzgiinliikte, kalitede ve ¢esitlilikte yoresel iirlinlerin oldugu goriilmiistiir. Unlu mamuller,
yemekler ve ¢orbalar, sebze ve meyveler, tatlilar, peynir ¢esitleri, icecekler gibi farkli {irlin gruplarindan birgok iiriin,
meniilerde yer alabilecek niteliktedir. Ancak, Tiirkiye’de tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli {irlinlerden
hangilerinin ucak i¢i ikram hizmetlerinde kullaniminin uygun olacaginin tespiti, tizerinde dikkatle ¢aligilmasi gereken
onemli bir konudur. Hava yollar1 firmalarinin, tedarik¢i firmalarin ve o tirlinleri {ireten kisi ve/veya kurumlarin
birlikte ¢aligmalarinin yaninda elbette ki pilot tiiketici deneyimleri sonuglar1 biiylik 6nem arz etmektedir. Hangi
riinlerin  begenildigi, hangi diriinlerin {retiminin siirdiiriilebilir ve ekonomik oldugu, iriinlerin temin ve
depolanmalarina iliskin lojistik durumlari, {iriinlerin tazelik ve dayaniklili§ini koruma siireleri, iiriinlerin atik oranlari

ve yonetimi gibi konular, bu alandaki profesyonellerin ¢alismalar sonucunda ortaya ¢ikacak hususlardir.

Hava yollar1 ugak i¢i ikram sunumlarinda tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli tiriinler kullaniminin, yolcular

ve havayollar1 firmalariin yaninda, {ireticilerine ve tilkeye de katkilar1 olacaktir.

Yolcular agisindan; kalitesi ulusal ve/veya uluslararasi degerlendirme kuruluglarinca tescillenmis 6zgiin yoresel
yiyecek ve igecekleri tilketmis olmanin hazzi ve ayricaligin1 yasamanin yaninda; her biri, birer marka olan ulusal
hava yolu firmalarmin sundugu bu kiiltiirel marka ikram deneyimlerini, sevdikleriyle ve sosyal cevreleriyle
paylasmanin mutlulugunu da yasamaktir. Ayrica; séz konusu iiriinlerin farkli pazarlama ve satis teknikleri

kullanilarak yolcular tarafindan satin alinabilecek formlarda sunumu halinde, bu iiriinlerin doniislerinde hatira
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ve/veya hediyelik olarak temin etmeleri de giizel bir segenek olacaktir. Hem ugak i¢inde ikramliklarin tiiketimi hem
de olasi satin alma yolu ile yolcular, yerel mutfak kiiltiirliniin 6zgilin ve tescilli marka {irlinleri olan gastronomik
cografi igaretli Uirlinlerin tamitimimin birer goniillii elgisi olabilecegi gibi yurtdisi pazarlarda, ekonomik olarak da

kazang saglayacak, satigina kaynaklik teskil edebilecek bir doniisiime de katki verebileceklerdir.

Hava yollar1 firmalar1 agisindan, tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli iiriinleri, ugak i¢i ikram hizmetlerinde
kullanmasi; miisterilerine 6zgiin, kaliteli ve markali yoresel yiyecek ve iceceklerin sunumu ile bu alanda farklilagma
ve miisteri memnuniyeti saglama konusunda avantajlar saglamanin yaninda diger hava yollari ile rekabette 6ne ¢ikma

firsat1 da saglayacaktir.

Ureticiler; yoresel niteliklikli, birgogu geleneksel iiretim yontemlerine dayali, yogun emek harcayarak iirettikleri
gastronomik {irlinlerin, THY ve diger ulusal hava yollar1 firmalar tarafindan ikram hizmetlerinde kullanilmasi
sayesinde, tirlinlerini yasatma ve siirdiiriilebilirligini saglama, yeni pazar/pazarlar bulma, ekonomik kazang elde etme

gibi konularda 6nemli faydalar saglayabileceklerdir.

Ulke acisindan bakildiginda ise ulusal havayollar: firmalarinin, kendi iilkelerinin birer marka ve kiiltiir elgisi
olarak da goriildiigii bu donemlerde, s6z konusu tescilli ulusal gastronomik cografi isaretli {irlinleri kullanmasinin,
milli kiiltiirtin 6nemli pargalarindan biri olan mutfak/gastronomi kiiltiiriiniin tanitimina, yayginlasmasina ve gelecek

kusaklara aktarilmasina katkida bulunacak bir girisim olarak degerlendirilmesi yerinde olacaktir.

Son dénemde, KOVID-19 salgini nedeni ile uguslarda uygulanacak yeni uygulamalarmn dikkate aliarak, farkl
¢Oziimlerle pazarin takip edilmesi ve tescilli ulusal gastronomik cografi igaretli tirlinlerin ucak i¢i ikram meniilerinde
kullaniminda, bu tiirden degisimler ve gelisimlerle birlikte sunumu faydali olacaktir (paketlenmis iiriinler, yiyecek-

igecek ¢esitlerinin azaltilmasi, bazi i¢ hat veya kisa mesafeli uguslarda yiyecek ve igecek ikramlarin kaldirilmasi vb.).

Aragtirmanin sadece THY ugak i¢i ikram meniilerini kapsiyor olmasi, belge/dokiiman incelemeye dayali betimsel
analizler yoluyla degerlendirmelerinin yapilmasi gibi sinirliliklari oldugu dikkate alindiginda; gelecekte bu konuya
iligkin yapilacak ¢aligmalarin; arastirma yontem ve tekniklerinin gesitlendirilerek yapilmasi yararli olacaktir. Diger
ulusal hava yollarin1 da kapsayan, hava yollar1 ve tedarik firmalar1 yoneticileri, asgilar ile misterilerin goriis ve
degerlendirmelerini igeren, hava yollar1 terminallerinde hizmet veren VIP, CIP/Business gibi salonlarda sunulan
ikram meniilerinin incelenmesi ¢calismalarinin yanisira, gastronomik cografi isaretli {iriinleri tireten {ireticiler ile tescil
sahibi kurum-kurulus yoneticilerinin de dahil edilecegi arastirmalarin yapilmasinin, alandaki akademik galigmalara

katki saglayacagini soylemek miimkiindiir.
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Extensive Summary

Introduction

The aviation industry is growing and developing rapidly all over the world. Airlines companies, each of which
are the favorite brands of their countries, do not only carry passenger transportation. At the same time, they also serve
as air bridges to different countries that carry the cultures of the countries in which they are established. One of the
most important cultural values they convey is the local foods and beverages unique to their country. In national
gastronomic geographically indication products, they are brand values that reflect the unique and local products of
their countries, just like airline companies. The intense competition in the aviation sector has led airlines to focus on
product diversification and product differentiation. One of the areas where this competition most intense is airline
catering services. According to the 2019 data’s of the Airline Catering Association (ACA), which covers 64% of the
in-flight catering services worldwide, the economic size of the market reached 130,000 employees, 9.9 billion euros
in revenue and 4.7 million trays/meals per day. Successfully managing a challenging and detailed process, from the
provision, preparation, transportation, storage, in-flight presentation to waste management of catering materials,
which are part of logistics services; achieving the highest profit and customer satisfaction at the most affordable costs
are the main goals of the airline companies. In terms of passengers, catering offered on airplanes; it is both the most
important complement of the essential element of travel and a service where they can taste healthy, hygienic,
delicious and unige foods and drinks. Catering services tailored to the preferences, culture and needs of passengers;
In particular, long-distance flights and business class passengers are also emphasized with original presentations. The
fact that the airline companies have prepared meals on the planes with the world-famous chefs and offered them to
the passengers, as well as serving international delicacies as well as regional delicacies accelerates the searches and
competition in this field. At this point, the food and drinks offered from branded products to internationally registered
products, from street flavors to traditional flavors in a wide range, also it’s seen that it’s tried to be formed in a
structure that takes into account the needs of those with special needs. In this study, determination of the usage status
of gastronomic geographical indication products registered by Turkish Patent and Trademark Office in in-flight
catering services; it is aimed to encourage other airlines companies, especially Turkish Airlines and catering

companies, to use Turkish registered gastronomic geographical indication products.
Method

The research study is within the scope of qualitative research and is based on descriptive analysis based on
document review. The research universe was formed by the in-flight catering services menus on the Turkish Airlines
(THY) website, the geographically marked products on the European Commission website, and the Turkish Patent

and Trademark Authority, registered geographically marked products on the geographically marked products portal.
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Findings

The findings obtained as a result of literature review and document reviews made within the framework of the

research aims are given below.

1. Turkish Airlines In-flight Catering Menus and Usage Status of National Gastronomic Geographical Indications
Products:

When the standard menu information published on the in-flight catering services on the THY website is examined;
It has been observed that differentiated menus are offered according to flight class, line flown and flight time. Located
in the food and beverage menu could not find any information about whether Turkey's national gastronomic made

from a registered geographical indication product.

2. Turkey's national gastronomic geographical indication products that are available to use in inflight catering

menus:

There are 382 national registered geographical indication gastronomic products in Turkey and a significant portion
of them carries great potential for use in inflight catering menus 131 of them Processed-Unprocessed Fruits,
Vegetables and Mushrooms; 103 of them Meals and Soups; 69 of them are Bakery-Pastry Products, Pastries and
Sweets; 20 of them Chocolate, Confectionery and Derivatives; 14 of them Cheeses; 9 of them are Fats and Oils,
including Butter; 8 of them are Processed-Unprocessed Meat Products; 7 of them are Beers and Other Alcoholic
Beverages; 7 of them Honey; 4 of them Soft Drinks; 4 of them other than Cheese and Butter, Other Dairy Products;
3 of them are Ice Cream and Edible Ice; 3 of them are Condiments for Food, Flavors, Sauces and Salt).

3. Comparisation of the Turkey's registered gastronomic geographical indication products in the European Union:

Turkey has been registered by the European Commission 3 geographical indication products (Antep baklava,
Aydin figs, Malatya apricots) and is still continuing 19 reference of operations (Afyon Sausage Milas olive oil, Afyon
Bacon, Aydin Chestnut, Inegol Meatballs, Edremit Green Scratched Olive, Kayseri Pastrami, Bayrami¢c White,
Kayseri Sausage, Kayseri Ravioli, Antep Lahmacun, Antep Pistachio, Taskoprii Garlic, Antakya Kunefe, Giresun
Chubby Hazelnut, Maras Donut, Maras Tarhana, Caglayancerit Walnut, Gemlik Olive). When the European
Commission examined the data base, in spite of the diversity and richness of the products Turkey seems to be in the
product registration and application statistics behind many European countries. 3714 product registration applications
were made to the European Commission from 45 different countries (14 from outside of Europe). 3402 of them have
been registered (59 of them are deemed appropriate for registration and in the publication announcement) and 312 of
them are still in the registration application process. Turkey with 3 product registration in 35 countries across Europe,

in front of Andorra, Armenia, Estonia, Switzerland, Malta, Russia, Serbia and took part 28" place.
Conclusion

The use of registered national gastronomic geographically marked products in in-flight catering offerings will

contribute to the manufacturers and the country, as well as the passengers and airline companies.

In terms of passengers; Besides experiencing the pleasure and privilege of consuming authentic local foods and
beverages whose quality is certified by national and / or international evaluation institutions; It is also to experience

the happiness of sharing these cultural brand catering experiences offered by national airline companies, each of
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which is a brand, with their loved ones and social circles. Also; if these products are presented in forms that can be
purchased by passengers using different marketing and sales techniques, it would be a good option to provide these
products as souvenirs and / or gifts on their return. Passengers can be a voluntary ambassador for the promotion of
gastronomic geographically marked products, which are unique and registered brand products of the local cuisine

culture, as well as contribute to a transformation that can be a source of economic gain in foreign markets.

For airline companies, the use of registered national gastronomic geographically marked products in in-flight
catering services; By presenting unique, high quality and branded local foods and beverages to its customers, it will
provide advantages in differentiation and customer satisfaction in this field, as well as provide the opportunity to

stand out in the competition with other airlines.

Product producers, thanks to the use of locally qualified gastronomic products, many of which are based on
traditional production methods, in catering services by THY and other national airlines, they will be able to provide
significant benefits in matters such as maintaining and sustaining their products, finding new markets / markets, and

gaining economic gain.

From the point of view of the country, the use of these registered national gastronomic geographically marked
products will contribute to the promotion, spread and transfer of the cuisine / gastronomy culture, which is one of the
important parts of the national culture, to future generations, during these periods when national airlines companies
are seen as brands and cultural ambassadors of their own countries. It would be appropriate to consider it as an
initiative.

Recently, taking into account the new applications to be applied in flights due to the COVID-19 epidemic, it will
be beneficial to follow the market with different solutions and to use the registered national gastronomic
geographically marked products in in-flight catering menus together with such changes and developments (packaged

products, food and beverage types, abolition of food and beverage on some domestic or short-haul flights, etc.).

Considering that the research has limitations such as covering only the THY in-flight catering menus and making
evaluations through descriptive analysis based on document analysis; future studies on this subject, it will be
beneficial to make research methods and techniques should be diversified. In addition to examining the catering
menus offered in halls such as VIP, CIP / Business, which are serving at the airline terminals, including the managers
of airlines and supply companies, chefs and customers, other national airlines, manufacturers and registered company
managers, is possible to say that conducting researches that will be included will contribute to academic studies in
the field.
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